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THE ESSENTIALS OF
A VISUAL BRAND IDENTITY

Din visuelle identitet er hjertet af dit brand — det fgrste indtryk, der skaber genkendelighed, tillid og tilknytning hos din
malgruppe. En steerk og autentisk branding handler ikke kun om agstetik, men om at formidle din kerneveerdi visuelt pa en

made, der fgles eegte og engagerende.

Denne guide er skabt for at hjeelpe dig med at opbygge en sammenhaengende og strategisk visuel identitet. Vi dykker
ned i essentielle elementer som logo, farvepalet, skrifttyper, billedstil og grafik — og hvordan du bruger dem til at skabe en
steaerk, genkendelig og tidlgs brandoplevelse.

Uanset om du er ved at etablere et nyt brand eller gnsker at finpudse din eksisterende visuelle identitet, vil denne guide
give dig veerdifuld indsigt og inspiration til at styrke din brandfortzelling gennem design.
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1 LOGO & MONOGRAM

Logoet er brandets ansigt udadtil og fungerer som et visuelt pejlemaerke, der skaber genkendelighed
og tillid. Et steerkt logo eller monogram skal veere unikt, tidlgst og afspejle brandets veerdier, sa det dif-
ferentierer sig fra konkurrenterne.

Hvorfor er et staerkt Genkendelighed
logo vigtigt? Dit logo er ofte det fgrste, kunderne ser, og det, de husker. Et veludfert logo

skaber en gjeblikkelig forbindelse, der gar det muligt for dit brand at skille sig ud i
en overfyldt marked.

Differentiering

Et steerkt visuelt brand hjzelper med at adskille dit brand fra konkurrenterne. |
et marked, hvor mange brands tiloyder lignende produkter eller tjenester, er det
vigtigt at have en visuel identitet, der gar dit brand unikt og uforglemmeligt.

Troveerdighed

Et professionelt designet logo skaber tillid hos malgruppen. Mennesker har en
tendens til at stole pa brands, der ser velorganiserede og gennemtaenkte ud, og
et gennemfart visuelt design understgtter den opfattelse.

Folelsesmaessig forbindelse

Et veludfart logo og en steerk visuel identitet kan skabe en fglelsesmaessig
forbindelse til dit publikum. Designet kan fremkalde specifikke fglelser eller
associationer, der resonerer med malgruppens veerdier, behov eller gnsker.

Retningslinjer foretlogo i Primzert logo o _
en brand guide Det vigtigste logo, der bruges pa de fleste platforme og materialer.

Skal preesenteres i forskellige farvevarianter
(fuld farve, sort/hvid, negativ version).

Alternative logoer & monogram

Sekundezere logoer eller simplificerede versioner, der bruges i bestemte
sammenhaenge. Et monogram kan veere nyttigt til sma flader, ikoner eller
sociale medier.

Skalering & plads
Minimumsstgrrelse for laesbarhed. Friomrade omkring logoet
(ingen elementer for teet pa, sa det bevarer sin effekt).

Logoets farvevariationer
Hvordan logoet skal bruges pa lyse og marke baggrunde.
Versioner i brandets primaere farver.

Forkert brug af logo
Forbudte aendringer (f.eks. straekning, aendring af farver, tilfgjelse af effekter).
Eksempler pa hvad man IKKE ma gare, sa logoet altid forbliver professionelt.




Typer af logoer

Nar man udvikler et logo, er der forskellige stilarter at overveje:

ccalsly
. LOUIS VUITTON

Ordmeerke Bogstavmarke/monogram
Kun tekst Initialer eller forkortelser

ND

Kombinationslogo Symbol
Tekst + ikon En enkel grafisk repraesentation

Emblem
Tekst integreret i et symbol
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COLOR IS A POWER
WHICH DIRECTLY
INFLUENCES THE SOUL.






2 FARVEPALET

Farver skaber stemning og falelser hos malgruppen og spiller en afggrende rolle i brandidentiteten.
En velvalgt farvepalet kan kommunikere brandets personlighed og sikre en ensartet visuel tilst-
edeveerelse pa tveers af platforme og materiale

Hvorfor er en gennemtaenkt
farvepalet vigtig?

Skaber en fglelsesmaessig respons
Farver kan fremkalde specifikke fglelser og associationer,
f.eks. bla for tillid og stabilitet, rad for energi og passion.

Styrker brandets genkendelighed
En konsekvent brug af farver ggr brandet let at genkende.

Kommunikerer brandets veerdier og personlighed
Farvevalget kan signalere, om brandet er luksurigst, baeredygtigt,
legende eller serigst.

Sikrer ensartethed pa tveers af materialer
En defineret farvepalet gar det nemt at skabe en rgd trad i al visuel
kommunikation.

Farvepalettens strukturien
brand guide

Primaere farver
De vigtigste farver, der repraesenterer brandet.
Bruges mest pa logo, website, markedsfgringsmaterialer osv.

Sekundzere farve
Supplerer de primeaere farver og skaber fleksibilitet i designet.
Kan bruges i baggrunde, grafiske elementer, ikoner osv.

Neutrale farver
Typisk sort, hvid, gratoner eller beige nuancer.
Bruges til tekst, baggrunde eller for at balancere de steerkere farver.

Accentfarver
Bruges sparsomt til at fremhaeve vigtige elementer (CTA-knapper, detaljer i
grafik osv.). Giver liv til designet uden at tage fokus fra de primeere farver.




Farvepaletter og deres betydning i brand stemning
Farver pavirker, hvordan et brand opfattes, skaber stemninger og kommunikerer personlighed.
Her gennemgar vi forskellige farvepaletter og deres betydning i branding.

Calm Neutral

Denne farvepalette bestar af blgde, neutrale nuancer som beige, sand, taupe og varme gratoner. Den skaber en fglelse af ro, harmoni
og tidlgs elegance. Calm Neutral bruges ofte i minimalistiske og luksurigse brands, hvor eestetikken er diskret, naturlig og raffineret.
Denne palette appellerer til brands, der gnsker at signalere autenticitet, velvaere og en afbalanceret livsstil.
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Cool Wellness

Preeget af kglige og beroligende nuancer som dyb bla, blgd lavendel, mintgrgn og isgra. Disse farver forbindes ofte med sundhed, frisk-
hed og balance. De anvendes typisk af brands inden for wellness, skanhed og baeredygtig livsstil, hvor en ren, afslappende og profes-
sionel fremtoning er essentiel.
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Forest

Inspireret af naturens dybde og styrke indeholder denne palette nuancer af mgrkegran, mosgrgn, jordbrun og dyb okker. Den signalerer
veekst, stabilitet og forbindelse til jorden. Forest-paletten er ideel for brands, der gnsker at udstrale baeredygtighed, naturinspiration og
autenticitet, eksempelvis inden for gkologi, friluftsliv og handveerk.
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Warm

Den varme palette rummer nuancer af terracotta, karamel, dyb orange og solnedgangsrgd. Disse farver skaber en fglelse af varme,
hygge og jordforbindelse. De bruges ofte af brands, der gnsker at signalere passion, kreativitet og en imgdekommende atmosfaere.
Warm-paletten er oplagt til livsstils- og interigrbrands samt virksomheder med en handlavet eller personlig tilgang.
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Energizing

Dynamisk og levende med farver som solgul, koral og sprudlende pink. Den skaber en fglelse af bevaegelse, positivitet og innovation.
Brands, der vil veekke opmaerksomhed, fremsta moderne og kommunikere energi og transformation, veelger ofte denne palette —
seerligt inden for sport, teknologi og kreativ industri.
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3 SKRIFTTYPER

Typografi er et subtilt, men kraftfuldt element i branddesign. Skrifttyper formidler tone, stil og
professionalisme og bidrager til et sammenhangende visuelt udtryk. En strategisk valgt
skrifttype kan styrke brandets troveerdighed og ggre kommunikationen mere genkendelig.

Hvorfor er typografi vigtig
i branding?

Kommunikerer brandets tone og stil

Typografi sender et signal om brandets personlighed. Serif-skrifter giver et klas-
sisk og tidlgst udtryk, mens sans-serif-skrifter fremstar moderne og minimalis-
tiske. Valget af skrifttype understgtter dermed den stemning, brandet gnsker at
kommunikere.

Skaber genkendelighed

En konsekvent brug af typografi gar, at brandet hurtigt kan genkendes. Nar den
samme skrifttype bruges pa tveers af alt kommunikation, fra logo til tryksager og
digitale platforme, bliver den visuelle identitet mere markant og mindeveerdig.

Understatter laesbarhed og brugeroplevelse

Valget af skrifttype pavirker, hvor nemt budskabet aflaeses. En veldesignet
typografi sikrer klare overskrifter, behagelig bradtekst og et logisk hierarki, som
samlet forbedrer brugeroplevelsen og gar kommunikationen mere effektiv.

Forstaerker trovaerdighed

Ensartet typografi opbygger en visuel struktur og professionalisme, hvilket gar
brandet mere troveerdigt. Konsistens i typografien signalerer omhu og skaber
tillid hos kunder og samarbejdspartnere.

Typografiens strukturi
en brand guide

Primaere skrifttyper

Den primeere skrifttype bruges i logoet og brandets vigtigste kommunikation.
Skal afspejle brandets veerdier og identitet. Kan bruges til overskrifter, store
designelementer eller vigtige budskaber.

Sekundeere skrifttyper

Bruges til brgdtekst og supplerende elementer. Skal veere letleeselige og passe
visuelt til den primaere skrifttype.Kan bruges til lzengere tekster, beskrivelser og
informative elementer.

Alternative skrifttyper (web & tryk)

Nogle skrifttyper er velegnede til tryk, mens andre fungerer bedre digitalt. Der
bgr angives alternativer for web- og trykbrug, hvis brandets primaere skrifttype
ikke understgttes pa digitale platforme.
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Typografi og Brandets Stemme

Typografi er en visuel forleengelse af brandets personlighed og skal afspejle dets tone og identitet.
Fra moderne og minimalistisk til klassisk og handskrevet.

Note: Der anbefales maksimalt brug af 2-3 skrifttyper, For mange skrifttyper kan gare designet rodet.

Her er eksempler pa forskellige skriftstile:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ £ADA

Moderne og minimalistisk
Sans-serif

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZZAQA

Moderne og staerk
Sans-serif

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVXYZAEOA

Klassisk og elegant
Serif

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZEDA

Teknisk og innovativ
Monospace

abedegghijklimnopqrstusxyzeed

Legende og kreativ
Handskrift eller dekorative skrifttyper
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Eksempler pa typografi kombinationer:

LOREM IPSUM DOLOR

Sit amet, consectetur
adipiscing elit sed do
tempor incididunt

Sans-serif + Serif

En kombination af moderne og klassisk. Sans-serif er ren og minimalistisk, mens serif tilfgrer elegance og tradition. Dette skaber en bal-
anceret identitet, der kommunikerer bade innovation og troveerdighed. Bruges ofte af brands, der gnsker en sofistikeret, men moderne
fremtoning, fx inden for high-end livsstil, mode eller finans.
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LOREM IPSUM DOLOR

Sit amet, consectetur
adipiscing elit sed do
tempor incididunt

Serif + Serif

To serif-skrifttyper skaber et klassisk, tidlgst og ofte luksurigst udtryk. Det signalerer tradition, handvaerk og autenticitet. Velegnet til
luksusbrands, bogdesign og virksomheder, der gnsker at udstrale arv og prestige. For at bevare laesbarheden bar kontrasten mellem
skrifttyperne veere tydelig i stil eller veegt.

THE ESSENTIALS OF A VISUAL BRAND IDENTITY
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Eksempler pa typografi kombinationer:

LOREM IPSUM DOLOR

Sit amet, consectetur
adipiscing elit sed do
tempor incididunt

Sans-serif light + Sans-serif bold
En minimalistisk og moderne kombination, der skaber kontrast mellem det lette og det markante. Den tynde sans-serif giver et luftigt og
sofistikeret udtryk, mens den fede tilfgjer vaegt og autoritet. Perfekt til tech-brands, moderne livsstilsbrands og virksomheder, der gnsker

et rent og digitalt venligt look.
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LOREM IPSUM DOLOR

Sit amet, censectetur

adipiscing elit sed do
tempor incididunt

Sans Serif + Handskrift

En moderne og indbydende kombination. Sans-serif skrifttypen giver et rent, minimalistisk udtryk, mens handskriften tilfgrer en organ-
isk og personlig touch. Denne kombination skaber en balance mellem enkelhed og varme, hvilket gar den ideel for brands, der gnsker at
udstrale bade professionalisme og naerveer, fx inden for livsstil, mode eller kreative brancher.

THE ESSENTIALS OF A VISUAL BRAND IDENTITY 19



Eksempler pa typografi kombinationer:

LOREM IPSUM DOILOR

SI'T AMET, CONSECTETUR
ADIPISCING ELIT SED DO
TEMPOR INCIDIDUNT

Serif Light + Sans-serif Bold

En blanding af elegance og styrke. Den lette serif tilfgrer et sofistikeret, klassisk preeg, mens den fede sans-serif skaber kontrast og
visuel tyngde. Denne kombination bruges ofte i luksus- og livsstilsbrands, der gnsker at signalere eksklusivitet med en moderne kant.
Den er ogsa populeaer i mode- og beautybranchen, hvor balancen mellem tradition og innovation er vigtig.
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LOREM IPSUM DOLOR
Sit amet, consectetur

adipiscing elit. Sed do
tempor incididunt

Monospace + Sans-serif Bold

En kombination af teknisk preecision og moderne minimalisme. Monospace-skrifttyper associeres ofte med teknologi, kodning og
struktur, mens en fed sans-serif tilfgrer dynamik og klarhed. Denne kombination bruges ofte i tech-brands, startups og industrielt de-
sign, hvor der er fokus pa funktionalitet, innovation og et moderne udtryk. Det kan ogsa give et cool, edgy look til kreative brands med
en futuristisk eller eksperimentel stil.

THE ESSENTIALS OF A VISUAL BRAND IDENTITY
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PHOTOGRAPHY IS THE POWER
TO CAPTURE THE ESSENCE
OF A  FEELING AND A  STORY.






% BILLEDE STILE

Billeder forteeller historier og vaekker falelser, hvilket ggr dem essentielle for et autentisk brand.
En gennemfart billedestil sikrer, at brandet fremstar konsistent og skaber en steerk forbindelse til
malgruppen gennem aestetik, stemning og narrativ.

Hvorfor er billedestil vigtig i
branding?

Skaber autenticitet

En veldefineret billedstil hjaelper med at opbygge et autentisk brand, som kun-
derne kan stole pa. Nar billederne afspejler brandets kerneveerdier og person-
lighed, skaber det en aegte forbindelse til malgruppen.

Forstzerker brandets budskaber

De rette billeder kan understrege brandets kerneveerdier og differentiere det fra
konkurrenterne. Farver, komposition og motivvalg kan alle signalere bestemte
fglelser og veerdier, der styrker brandets identitet.

Giver visuel genkendelighed

En konsekvent billedstil gar, at brandet nemt kan identificeres, selv uden et logo
eller tekst. Nar forbrugerne ser et billede med brandets unikke eestetik, skal de
straks forbinde det med brandet.

Vaekker fglelser hos malgruppen

Billeder har en staerk evne til at skabe fglelser og stemninger. De kan vaekke
gleede, nostalgi, ro eller speending — alt efter hvordan de er sammensat. Nar et
brand forstar sin malgruppe og anvender en billedstil, der taler til deres behov
og gnsker, kan det skabe en dybere forbindelse og loyalitet hos kunderne.

Retningslinjer for billedestil i
en brand guide

Overordnet astetik
Skal billederne veere lyse og minimalistiske eller mgrke og stemningsfulde?

Farvetoner og stemning
Skal billederne afspejle brandets farvepalet?
Skal de veere naturlige, varme, kalige eller monokrome?

Motiv og indhold
Skal billederne veere livsstilsbilleder, produktbilleder eller konceptuelle billeder?

Billedkilder
Brug af egne fotos vs. stockbilleder
(og retningslinjer for hvilke typer stockbilleder der ma bruges).

Redigering og efterbehandling
Skal billeder have bestemte filtre eller redigeringsstile?
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Eksempler pa billedestile i branding
Minimalistisk & moderne — Rene linjer, neutrale farver, enkel styling.

Minimalistisk & elegant

Denne billedstil fokuserer pa enkle objekter og elementer, hvor eestetik og kunstnerisk udtryk er i centrum. Billederne er ofte praeget

af rene linjer og et diskret farvevalg, hvilket skaber en fglelse af ro og sofistikering. Der er et skarpt fokus pa detaljer, og ofte er der en
underliggende mystik eller historie, som far beskueren til at reflektere over betydningen bag billedet. Denne stil egner sig godt til brands,
der gnsker at udstrale elegance og tidlgshed.
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Miljgbilleder - Natur

Miligbilleder med fokus pa naturen bringer et autentisk og jordnaert element til branding, hvor det naturlige landskab og elementer som
planter, vand, og jord skaber en fglelse af forbindelse til miljget. Denne billedstil fremhaever skanheden i naturen og kan bruges til at
udtrykke veerdier som baeredygtighed, gkologi og ansvarlighed. Billederne skaber en fglelse af ro og harmoni og appellerer til brands,
der gnsker at kommunikere en dybere respekt for naturen og understrege deres engagement i miljgvenlige Igsninger. Billederne er ofte
lette, friske og inspirerende, og de giver beskueren en falelse af at veere taettere pa den naturlige verden.




Stylet - Iscenesatte Omgivelser

I denne billedstil er hver detalje ngje udvalgt og arrangeret for at skabe et kunstnerisk udtryk. Billederne har hgj kontrast, skarpe linjer og
raffinerede omgivelser, der udstraler elegance og stil. Den iscenesatte natur af billederne gagr dem perfekt til brands, der gnsker at frem-
haeve en luksurigs eller sofistikeret image, hvor hver komponent af billedet er designet til at understgtte brandets visuelle identitet.
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Livsstilsbilleder - Autentiske @jeblikke

Livsstilsbilleder, der fanger naturlige, ufiltrerede gjeblikke, er perfekte til at vise virkelige scener og menneskelige forbindelser. Denne stil
udstraler oprigtighed og relaterbarhed, da den ofte viser hverdagslige situationer, der skaber en fglelsesmaessig forbindelse til mal-
gruppen. Billederne er spontane og aegte, hvilket ggr dem ideelle til brands, der gnsker at fremsta naerveerende og autentiske i deres
kommunikation.




Dynamisk & Energisk

Denne billedstil er praeget af bevaegelse, skarpe farver og hgj kontrast, hvilket skaber en fglelse af energi og intensitet. Billederne afspe-
jler aktivitet og liv, og de bruges ofte til at fange opmaerksomhed og skabe en fglelse af hastighed eller spaending. Denne stil er ideel il
brands, der gnsker at udstrale energi, ungdommelighed og dynamik, og som gnsker at engagere deres publikum med steerke visuelle
elementer.
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% JLLUSTRATIONER/GRAFIK

Unikke illustrationer og grafiske elementer tilfgjer personlighed og karakter til et brand. De kan bruges
til at forsteerke budskaber, skabe visuel variation og gare brandet mere mindeveerdigt i en verden af

standardiserede lgsninger.

Hvorfor erillustrationer og
grafik vigtige i branding?

Forstezerker brandidentiteten

lllustrationer og grafiske elementer kan ggre et brand mere genkendeligt og
unikt. En veldefineret grafisk stil skaber sammenhaeng i brandets visuelle udtryk
og gar det lettere for malgruppen at huske og genkende brandet pa tveers af
platforme.

Understgtter budskaber visuelt

Grafiske elementer kan hjeelpe med at forklare komplekse koncepter eller foren-
kle information. Infografikker, ikoner og visuelle symboler kan ggre budskaber
lettere at forsta og hurtigt fange modtagerens opmaerksomhed.

Tilfgrer kreativitet og personlighed

En seerlig illustrationstil kan skabe en stzerk visuel DNA, der skiller sig ud fra
konkurrenterne. lllustrationer kan give brandet et mere menneskeligt og kreativt
udtryk, hvilket skaber en teettere forbindelse til malgruppen.

@ger brugervenligheden

Ikoner, infografikker og grafiske detaljer kan gagre en hjemmeside eller praesenta-
tion lettere at navigere. Velplacerede visuelle elementer kan guide brugeren,
forbedre overblikket og skabe en mere intuitiv oplevelse.

Retningslinjer for illustrationer
og grafik i en brand guide

lllustrationstype
Skal illustrationerne veere handtegnede, digitale eller vektorbaserede?
Skal de veere detaljerede eller mere minimalistiske?

Stil og udtryk
Skal illustrationerne veere realistiske, abstrakte eller figurative?
Skal de have en organisk, blgd stil eller en mere grafisk, kantet look?

Ikoner og infografik
Skal ikoner veere enkle stregtegninger eller fyldte former?
Hvordan skal infografikker designes for at matche brandets visuelle identitet?

Grafiske elementer og mgnstre
Skal brandet bruge gentagende manstre eller saerlige baggrundselementer?
Hvilke former og teksturer passer til brandets stil?

Brug af grafik pa tveers af platforme
Hvordan integreres illustrationer i sociale medier, hjemmesider og praesenta-
tioner? Skal grafik bruges i emballage, trykte materialer eller annoncer?
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Eksempler paillustration- og grafiske stile i branding
lllustrationer og grafiske stilarter spiller en central rolle i branding, da de er med til at
forme visuelle identiteter, der skiller sig ud og fremmer genkendelse.

Minimalistisk & elegant

Denne stil fokuserer pa enkle stregtegninger og subtile former, der udstraler elegance og ro. De neutrale farver skaber et rent og sofistik-
eret udtryk, hvor hver linje og form er omhyggeligt valgt for at opretholde en fglelse af balance og enkelhed. Minimalistiske illustrationer i
branding bruges ofte til at kommunikere et raffineret og tidlgst image, hvor kompleksitet er fiernet, og kun de vigtigste visuelle elementer
star tilbage. Denne stil appellerer til brands, der gnsker at signalere luksus, moderne aestetik og klarhed.
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Naturlig & Handtegnet

Med akvarellignende streger, blgde teksturer og botaniske elementer bringer denne illustrationstil en fglelse af organisk skanhed og
naturlighed til branding. De handtegnede elementer giver en personlig og autentisk fglelse, der skaber forbindelse til naturen og men-
neskelig handveerk. Denne stil er velegnet til brands, der gnsker at udstrale baeredygtighed, handvaerk eller kreativitet, og som gnsker
at kommunikere et segte og naervaerende image. De blgde former og naturlige farver appellerer til et publikum, der veerdsaetter det
autentiske og det naturlige.
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‘lim

Silhouetillustrationer

Silhouetillustrationer i branding er en effektiv metode til at kommunikere et produkts eller brands essens pa en enkel og genkendelig
made. Ved at bruge konturer fremhaeves objektets form, uden at det bliver overveeldet af detaljer. Dette gagr det muligt for beskueren
hurtigt at afkode, hvad objektet er, hvilket giver et steerkt visuelt indtryk og skaber genkendelighed. | branding bruges silhouetillustration-
er ofte til at forenkle komplekse produkter eller koncepter, hvilket ggr dem nemmere at forsta ved farste gjekast.

THE ESSENTIALS OF A VISUAL BRAND IDENTITY 33



Legende Abstrakte lllustrationer

Legende abstrakte illustrationer med en cartoonagtig stil er en effektiv made at skabe en frisk og energisk visuel identitet pa. Denne
type illustration er kendetegnet ved farverige, fantasifulde former og elementer, der ofte bryder med traditionelle visuelle normer. Car-
toonagtige illustrationer kan bade vaere humoristiske og fantasifulde, hvilket giver brands mulighed for at kommunikere en legende og
imgdekommende tone.
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Mgnstre

Mgnstre kan tilfgje en szerlig sestetik og rytme til et brands visuelle udtryk. De kan veere subtile og elegante eller igjnefaldende og dyna-
miske afhaengigt af brandets tone og budskab. Mgnstre giver ogsa mulighed for at skabe en mere fleksibel visuel identitet, da de kan
anvendes pa mange forskellige mader uden at miste deres genkendelighed.
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10 BRAND TO-DO’S: FRA FORMAL TIL ACTION

Med denne trin-for-trin guide far du de essentielle byggesten til at skabe et solidt brand fra bunden.
Du leerer, hvordan du opbygger en staerk og troveerdig identitet, der ikke bare skiller sig ud, men ogsa
engagerer og inspirerer din malgruppe med en klar og malrettet strategi.

O o1 pefinér dit brandformal
Start med at fastleegge, hvorfor din virksomhed eksisterer, og hvad du gnsker at opna. Hvad
er din mission, og hvordan ggr du en forskel for din malgruppe?

O 92 |dentificér dine vaerdier
Udveelg de grundlzeggende veerdier, der guider din virksomhed.
Disse veerdier skal gennemsyre alt fra dine handlinger til din kommunikation.

Q 93 Skab en unik brandfortaelling
Udvikl en historie, der engagerer og inspirerer.
Forteel, hvorfor du startede din virksomhed, og hvad der gar dig unik.

O % Definér din malgruppe
Undersgg, hvem dine ideelle kunder er. Forsta deres behov, gnsker, udfordringer og livsstil.
Lav en detaljeret kundepersona, som kan guide din branding.

O % Udarbejd dit brandlgfte
Skab et klart Igfte til dine kunder, der beskriver, hvad de kan forvente fra din virksomhed, og
hvordan du opfylder deres behov.
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% Design din visuelle identitet
Skab et logo, veelg en farvepalette, skrifttyper og billedestil, der tydeligt afspejler dit
brands personlighed og veerdier.

97 Udvikl en tone of voice
Definér, hvordan dit brand “lyder.” Skal du vaere professionel, varm, legende eller
autoritaer? Hold tonen konsistent i al kommunikation.

%8 Veelg dine platforme
Identificér, hvor du vil magde din malgruppe. Det kan veere sociale medier,
en hjemmeside, e-mails eller fysiske lokationer.

% Skab aktiverende indhold
Udarbejd engagerende indhold, der taler til din malgruppe. Brug storytelling, guides,
visuals og kampagner for at styrke dit brands budskab og storytelling.

10 Tag Action og justér Labende
Gar din branding levende ved at implementere din strategi. Evaluer regelmaessigt,
hvordan dit brand praesterer, og justér, sa du hele tiden er pa rette vej mod dine mal.
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LET’S CREATE
SOMETHING EXTRAORDINARY!

Jeg er her for at dykke ned i dit brands unikke identitet, forsta dets veerdier, malgruppe og vision, sa vi
sammen kan skabe en staerk og sammenhaengende visuel forteelling og hvordan vi kan skraeddersy
en lgsning, der passer praecist til dine behov.

Tav ikke med at reekke ud, hvis du har spgrgsmal eller gnsker at hgre mere om mine designservices.

T:+4550454773 E:HELLO@CREATIVEWORKS.DK
Lees mere pa WWW.CREATIVEWORKS.DK
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